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THE ITALIAN FOOD COMPANY.
SINCE 1877.
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PROFILO DEL GRUPPO BARILLA

FATTURATO PER AREE DI BUSINESS*
3.890 MILIONI DI EURO

PASTA, SUGHI
E PIATTI PRONTI
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* Bilancio 2020

FATTURATO PER AREE GEOGRAFICHE*

33,2%
RESTO D’EUROPA
42.6% E RUSSIA

ITALIA

¥

19,6% 4,6%
AMERICHE ASIA, AFRICA, AUSTRALIA




OLTRE 2.000.000 DI TONNELLATE DEI NOSTRI PRODOTTI ACCOMPAGNANO
MILIONI DI PERSONE NEI DIVERSI MOMENTI DI CONSUMO QUOTIDIANI

PASTA, SUGHI

CON ENERGIA, ES POSIBLE
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ACADEMIA casa
BARILLA DBaridla cucinafarilla

Pasta Kitchen
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"Portiamo nel mondo
uNn'‘ALIMENTAZIONE GIOIOSA
e SANA, proveniente da FILIERE
PULITE e RESPONSABILI, ispirata
allo STILE DI VITA ITALIANO
e alla DIETA MEDITERRANEA’



BUONO PER TE, BUONO PER IL PIANETA

RICERCA, SVILUPPO S 1P PRODUZIONE
EQUALITA = XN ' E COMUNICAZIONE
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BUONO PER IL PIANETA

IMPATTO AMBIENTALE e FILIERA

Migliorare
L'EFFICIENZA
DEI PROCESSI

PRODUTTIVI
in termini di CO,, €
CONSUMI D’ACQUA

Promuovere
PRATICHE AGRICOLE

e di ALLEVAMENTO
SOSTENIBILI




STRATEGIA PER LA COMUNICAZIONE AMBIENTALE

Barilla ha identificato una strategia comunicativa fondata su trasparenza, appropriatezza,
credibilita, chiarezza.

Nel momento in cui viene calata nei singoli Brand del Gruppo, la comunicazione ambientale usa
strumenti e modalita diversi, in quanto differenti sono i contesti (ad es equity della marca, tipi di
prodotto, consumatori a cui si rivolge).

IL RACCONTO PASSA ATTRAVERSO | PRODOTTI
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LA PROCEDURA DI VERIFICA DEI CLAIM AMBIENTALI

Al fine di controllare e validare i claim ambientali utilizzati nella comunicazione ambientale,

Barilla ha predisposto un specifica procedura, che si basa su quando previsto dalla norma UNI EN
ISO 14021

ANALISI DELL'ASSERZIONE SECONDO LE NORME ISO 14020 E ISO 14021

PAR [ Norma - Requisito completo - izione di dettaglio [ cl-[ ne -] nal-
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has fo be explicit about brand imcived and disiibulion countries for communication o ambientale che in realta non é pertinente i
57a 14021:2016 devono essere accurate e non fuorvianti beni/servizi considerati: ad es. I'uso di X
i "privi di.." & fuorviante se si riferiscea A
sostanze che non sono mai state associate a
quei particolari beni o servizio
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eventuali cambiamenti sopravvenuti) :
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) benefici da una singola modifica terminologia differente?)

Frocedins for ihe

150 c
non devono prestarsi a causare interpretazioni errate causa interpretazioni errate x
140212016 P! P! P! (




1007%

delle emissioni di CO,,, compensate,
dal campo al punto vendita

100%

dell'energia elettrica da fonti
rinnovabili, riducendo ulteriormente
le emissioni di CO2eq del 18%

N

/_\
100%

della segale e il 97%della farina
acquistate dal mercato locale

partnership con Indigo
per implementare principi
di agricultura rigenerativa

nella filiera della segale

99%

delle confezioni dei prodotti sono
disegnate per essere riciclabili

Scopri di piu su:
www.wasaCO2.com
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PERCORSO VERSO LA CARBON NEUTRALITY

Step chiave per raggiungere e mantenere la certificazione Carbon Neutrality coerentemente con lo
standard di riferimento PAS 2060:2014

il A of 4,
MISURARE RIDURRE COMPENSARE DICHIARARE
Misurare il carbon Definire un piano di Compensare le emission Mantenimento della

footprint del perimetro riduzione rimanenti certificazione

L

QUANTIFICAZIONE
DELLE EMISIONI CARBON CARBON CARBON
(IDENTIFICAZIONE MANAGEMENT PLAN OFFSETTING NEUTRALITY
BASELINE)

DEFINIZIONE DEL
PERIMETRO E
SCOPO

— p~v |l processo e verificato da DNV, come ente di terza parte, seguendo i requisiti dello standard




WASA 100 YEAR PACK & LOGOS

Wasa’s business reduces its greenhouse gas emissions from field to
the shelf and offsets to zero any remaining emissions by promoting
renewable energy projects and rainforest preservation.
Verified by independent auditor (DNV GL).

Learn more at https.//www.wasa.com/qlobal/sustainability/

NORDIC CENTRAL ALL OTHER ANGLO SAXON
MARKETS EUROPE MARKETS MARKETS

Barilla

The Italian Food Company. Since 1877.



https://www.wasa.com/global/sustainability/

100% 100%

delle uova da galline delle confezioni dei prodotti sono
allevate a terra disegnate per essere riciclabili

75%

della farina di grano tenero
da agricoltura sostenibile
progetti per supportare istituti
€ associazioni durante lemergenza
Covid-19: 1 milione di colazioni

/ per la Croce Rossa e 2 milioni di € donati

grazie ad un'edizione speciale di Abbracci

1007%

delle emissioni di CO,,, compensate,
dal campo al punto vendita

100%

dell'energia elettrica
da fonti rinnovabili

Scopri di piu su:
www.mulinobianco.it




Con Farro
ntegrale
croccante

ZUCCHERO DI CANNA
IN SUPERFICIE

T,

100% FARINA
INTEGRALE

uongrano

con 100% Farina Integrale

ol

Lo sapevi che i tuoi Boongrano hanno una nuova ricettar Da oggl pid

spessi ¢ con farco integrale croccante per goderti un gusto pieno e una

colazione ancora pil gustosa. Buomgrano, la bonta dellintegrale!
4

fa Carta, del:Mulino &’

SN

Ogai Buong di questa & fatto con Farina
di grano tencro da Agricoliura Sostenibile rispettando

et 7

(um ey
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le 10 regole della Carta del Mulino. -u"'
'.mllinollanco.

La Carta del Mulino ¢ il nostro disciplinare per la coltivazione
sostenibile del grano tenero redatto insieme al WWE. Porea qualita
nei prodotti, supporta il lavoro della comusnita di agricoltori ¢
protegge la biodiversitd favorendo anche gl insetti impollinatori.
CON FARINA DI

GRANO TENERO DA |~
GRICOLTURA | *

A
SOSTENIBILE {+ &)
3 WWE sostenibile

Insieme per
un grano tenero

L; ?lﬂl del Mulino prevede 1} :'ispﬂm dei rlriven di sostcnibi]i:i ISCC Plus
{ WWEF Di 5 A A
Tecxsiugic Agpaigiarats dell Alucs Miger Srudiorioe.+ Dulserand Etichettatura Energ|e
di Bologna. Scopri di pid su sudisobi it/ lacartadelmuli
rinnovabili
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La Carta del Mulino

Abblamo stabilito le 10 regole per una coltivazione
sostenibile del grano tenero

'al

LA CARTA DEL
MULINO

=

BENESSERE
ANIMALE

NUTRIZIONE AMBIENTE PRODUZIONE

Un mondo con piu Natura _ = e
€ un mondo piu felice ' :

Quando siamo a contatto con la natura ci sentiamo felici ed & proprio per preservare tutti quei piccoli momenti di
felicita che abbiamo scelto di prenderci cura della natura. Per questo diffondiamo la cultura del nutrirsi bene e
promuoviamo uno stile di vita sano, consapevole e responsabile, che faccia bene a noi e all'ambiente.

L L T snpyes—
(o s Compegents rdurione dell emassone & (0.

Compensazione CO:

Riduciamo e compensiamo interamente le nostre
emissioni di CO: equivalente

Baparmao & energia setirica

pii di 8 milioni

Il nostro percorso produttivo & sem’:re pit attento al rispetto degli animali e della natura. Ma pensiamo anche al
benessere delle persone, cercando la qualita in ogni ingrediente che utilizziamo e garantendo sempre il corretto
bilanciamento nutrizionale dei prodotti.

di kWh

T 43 2008 o 209

Il nostro modello alimentare si basa su sicurezza, trasparenza e fiducia, perché vogliamo che il cibo torni ad essere
un piacere della vita da condividere con chi amiamo, per portare a tutti quella gioia che solo il cibo ben fatto pud
dare.

Scopri cosa facciamo ogni giorno per realizzare tutto questo.



100%
100% delle confezioni dei

prodotti sono disegnate

dell'energia elettrica per essere riciclabili

da fonti rinnovabili

100%

delle emissioni di COzeq
SONO compensate e
6 aree boschive italiane
tutelate e salvaguardate
con il progetto Boschi
di Gran Cereale

Gran Cereale
Legumi Croccanti e
Cioccolato: il biscotto
con farina di legumi e
100% farina integrale
di cereali

100%

della farina di grano tenero dei
biscotti da agricoltura sostenibile

1007%

del cacao e del cioccolato acquistato
per i nostri biscotti supporta i progetti
della Fondazione Cocoa Horizons

fGran
Cereale

Scopri di piu su:
www.grancereale.it
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ETICHETTATURA AMBIENTALE VOLONTARIA: EPD

Barilla usa da anni la metodologia del LCA (Life Cycle Assessment) per il calcolo degli E! H

impatti ambientali dei propri prodotti.

1. et ramioms . proDEss

| risultati ottenuti grazie a questa metodologia vengono riassunti in un documento: l'E
’Environmental Product Declaration (EPD) o Dichiarazione Ambientale di Prodotto. 5“ m-..,-

——=EPD

ENVIRONMENTAL PRODUCT DECLARATION

BARILLA: 1%t FOOD EPD PROCESS CERTIFIED

-1 i

L'EPD garantisce:

OGGETTIVITA’ perché le performance sono calcolate
applicando la metodologia scientifica dell’analisi del
ciclo di vita

CONFRONTO/COMPARABILITA’ allinterno dello
stesso gruppo di prodotto perché la realizzazione segue
delle regole per categoria di prodotto (Product Category
Rules — PCR)

CREDIBILITA’ perché e prevista una verifica di parte
terza



ETICHETTATURA AMBIENTALE VOLONTARIA: EPD PROCESS SYSTEM

Barilla € la prima azienda privata del settore food ad aver
sviluppato e certificato da un ente terzo un sistema
interno di calcolo in accordo con il sistema
internazionale EPD

VERITAS

Il primo sistema
EPD certificato nel
settore food

Certification
Awarded 10
Barilla G. E R. Fratelli S.P.A.

Via Mantova, 166, 431 00 Pama, Italy
Core data collected from countrys and production sites
a

L'implementazione dell EPD Process System di
Barilla € iniziata alla fine del 2010 ed e stato
certificato il 3 febbraio 2011
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PASTA DI SEMOLA FOOD SERVICE- EPD

FoodService & una linea di prodotd Barilla per uso
professionale progettata per facilitare il lavoro dei
professionisti del settore HoReCa e consentire alle persone
di godere della qualita dei prodotti Barilla anche mangiando
fuori casa.

Pasta di Semola
di grano duro
Food Service 5kg

Dichiarazione
Ambientale - \"

di Prod .
i Prodotto Oro Chef Pasta f.?‘\
per il consumo

o
Hom

Barilla _—EPD’
R Molitura

Dol campo al fine

1,0 5,7

L\ LR

Pasta di Semola 0.1 0.1 0.7 0.3 <0.1
Selezione Oro
Chef

Dichiarazione 478
Ambientale

di Prodotto Q 260 93 763
25 43 5

2144

GLD Barlla _TTEPD

1297

-~
r VIRTUAL
WATER ==

° CONTENT 1 .




ESEMPIO DI COMUNICAZIONE: PASTA FOOD SERVICE

SPECIALE
RISTORAZIONE

Barilla

PASTA DI SEMOLA DI GRANO DURO
DURUM WHEAT SEMOLINA PASTA
PATES AUMENTAIRES
TEIGWAREN AUS MARTWE
AL

D COTTURA ESPRESSA
on txeepss

HEN A LA MINUTE / COCOOM EXMES

(1] (
TEMPI DI COTTURA TEMI:S?RE:S%TTURA
A

ESPRESSA .
Soven cocm e SPECIALE B SR D e T Tl
p T S : ‘ ‘
PO Ok COLCION Exaats vk ok [FoonSeavice |
RISTORAZIONE i %, oo o
T A DEUMLE COGKNG J DOUME CUMESN | IRORNEARRENDEL KBiaN
5 8 » > .

MASTERS OF PASTA®

o Barilla

9 min

€
TEMPI DI DOPPIA TEMPI DI DOPPIA o COCC M P, e : :
COTTURA SPECIALE
RISTORAZIONE

s Coan e PASTA DI SEMOLA DI GRANO DURO oous coons TNE - = L -
TEVPS DE DOUBLE CUISSON omnes Vel ST - PROPORCION r*rmmms\:‘\n o

::.5%"3‘:,.;::: DURUM WHEAT SEMOLINA PASTA = = e
s e PATES ALIMENTAIRES ecroaiceosiivad 3 .4 BB
TEIGWAREN AUS HARTWEIZENGRIESS »
SarrrTd PASTA ALIMENTICIA DE SEMOLA DE TRIGO DURO sorvaiime
PRECOONNG « MECUSSON

PRECOOKING - PECUISSON o
VORKDCHEN « PRECOCOION VORKOCHEN « PRECOCCION

- oe—
ol e

SPAGHETTINI 03 25 min SPAGHETINI A5 25 m . b R =
s GHETTI 08 &5 min SPAGHETTI N5 45 min 2 ar s
. & phentracn réba Sren. Semwe rm-o- e e woca. Lt vwenge o NN TSET o R A Wk » SPECIALE
e o aara e v AR < raoty ; ov RISTORAZIONE
"" - s AL, AGHETTONI n? 5,5 min SPAGHETTONI n7 5,5 min
e Barilla
LINGUINE &5 mn UNGUNE 45 min =
i
FOODSERVICE o
COMPLETAMENTO
FRUAL COONNG
WA NG TR CUSSON AINALE
AN CURAEDE | DT TS 3 : FRRTIG ZUBCRETEN
Bitenn 1 i cocion OCTION MINAL T
e e T ! uxsraaslor easaa
40- 60.»:-& soczeds: ¢ 5 o
4] SPECIALE
RISTORAZIONE

COMPLETAMENTO

SCOPRI DI Pil
o L B canine v b

MASTERS OF PASTA*




Barilla

The Italian Food Company. Since 1877.




