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Accettabilità della carne coltivata. La parola ai consumatori

Parlare di accettabilità della carne coltivata da parte dei consumatori è complesso per 
diverse ragioni 

• occorre definire cosa si intende per accettabilità (atteggiamenti o disponibilità alla 
degustrazione o disponibilità all’acquisto sistematico, e di quale prodotto?)

• è necessario basare le dichiarazioni su indagini empiriche (verosimilmente inchieste 
campionarie)

• è indispensabile chiarire la rappresentatività dei dati e la metodologia di raccolta, 
inclusi strumenti standarzizzati e wording,  cioè fornire garanzie circa la qualità dei 
dati, ovvero dei risultati

Cosa pensano e vogliono i consumatori?  
Sono disponibili a consumare alimenti prodotti con carne coltivata?

 anziché parlare in modo proprio… rischiamo «straparlare» !
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Accettabilità della carne coltivata. Cosa sappiamo

Le buone ragioni per: 

essere scettici, contrari essere favorevoli

Rischio salute
Neofobia (in generale e per le food tech.)
Disgusto / Euristica naturalezza
…

Environmental concern and awareness
Neofilia
Positive moral attitude
…

Fattori facilitanti/ostacolanti: età, istruzione
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Accettabilità della carne coltivata. Primo contributo empirico di FEAT

Metodologia: inchiesta campionaria con self-report online somministrato a panel Ipsos

Campione: rappresentativo per quote della popolazione maggiorenne in età lavorativa 
(definizione ISTAT 15-68 anni, adattata a 18-65 anni)

Periodo di somministrazione: aprile 2023

Tempo mediano di compilazione: 16 minuti

Strumento: questionario standardizzato composto con scale validate e adattate 
(attendibilità accertata in precedenti lavori scientifici)
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Risultati: descrizione campione
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Classi di età, frequenze percentualiIl campione è costituito da 500 partecipanti (50% M).
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La maggior parte dei rispondenti ha segue un regime alimentare
onnivoro (88,3%). Il 6,9% adotta un regime vegetariano/vegano,
mentre i restanti seguono diete restrittive per diverse ragioni,
collegate ad esempio alla confessione religiosa o a questioni di
salute, intolleranze.

Il 68% dei rispondenti dichiara di occuparsi
della spesa all’interno del proprio nucleo
familiare o di condividere questa attività con
un altro adulto (26,2). Il resto dei partecipanti
delega ad altri.
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Risultati: atteggiamento verso la carne coltivata e interesse

Secondo Lei, la carne coltivata è:

Non so

Poco Nutriente 29,2 33,2 37,6 Molto nutriente

Pericolosa x salute 36,7 30,1 33,2 Sicura x salute

Insipida 33,1 31,2 35,7 Saporita

Sbagliata 38,5 25,9 35,4 Giusta

Una cattiva idea 37,1 22,0 40,9 Una buona idea

Pericolosa x ambiente 33,7 27,8 38,5 Sicura x ambiente

Ecologicamente 
insostenibile 28,6 27,5 43,9 Ecologicamente sostenibile
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Rispetto al tema della carne coltivata Lei si direbbe 
(valori percentuali):

Le è capitato di (valori%):
NO SI

Sentir parlare di carne coltivata 31,7 68,3

Cercare informazioni sulla carne coltivata 65,5 34,5

Leggere le informazioni sulla carne 
coltivata presenti su siti istituzionali 66,7 33,3
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Risultati: propensione alla degustazione e intenzione di acquisto
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Secondo Lei, rispetto ad un burger tradizionale di manzo, un 
burger di carne coltivata dovrebbe costare:
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Risultati: intenzione per caratteristiche sociodemografiche
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Risultati: modello di previsione dell’intenzione di acquisto con costrutti psicologici

Modello [ R2=0,664 ]

Coefficienti non 
standardizzati

Coefficienti 
standardizzati

t Sign.B
Errore 

standard Beta
(Costante) 0,609 0,691 0,882 0,378
Donna -0,094 0,189 -0,013 -0,498 0,619
Cetà: 18_24 0,963 0,356 0,086 2,708 0,007
Cetà: 25_34 0,943 0,317 0,101 2,974 0,003
Cetà: 35_44 0,953 0,287 0,109 3,315 0,001
Cetà: 45_54 0,227 0,263 0,028 0,864 0,388
Scolarità: media 0,221 0,209 0,031 1,058 0,291
Scolarità: alta -0,016 0,280 -0,002 -0,059 0,953
Novest 0,305 0,243 0,038 1,255 0,210
Nest -0,106 0,264 -0,012 -0,399 0,690
Centro 0,231 0,261 0,026 0,885 0,377
Naturalezza -0,016 0,012 -0,043 -1,329 0,184
Envir. Concern -0,031 0,032 -0,032 -0,977 0,329

Tecnofobia -0,007 0,022 -0,010 -0,328 0,743

Disgusto -0,115 0,030 -0,124 -3,820 0,000

Positive Moral Attitude 0,342 0,015 0,713 23,433 0,000
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Accettabilità della carne coltivata. Il futuro secondo i consumatori

La carne coltivata diventi uno dei tanti prodotti 
alimentari da supermercato 56,3

Alcune grandi aziende italiane sviluppino linee di 
prodotti alimentari con carne coltivata 52,5

La carne coltivata diventi una valida alternativa alla 
carne tradizionale 48,3

La carne coltivata sostituisca quella tradizionale 42,7

E secondo Lei, nei prossimi 10-15 anni, quanto è probabile che:
(percentuale di giudizi uguali o superiori a 6)

Gli alimenti a base di carne coltivata possono diventare UNA DELLE buone pratiche 
necessarie per sostenere la cosiddetta Food Transition, ovvero la transizione verso 

scelte alimentari più sostenibili.



La filiera carne: tra tutela e valorizzazione. 
Le nuove frontiere.

https://futureating.it/

Il cibo del futuro tra sfide e opportunità 
d’impresa

Grazie per l’attenzione !

BARBARA LOERA, Professoressa Associata
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